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Checklista sociala medier

Sociala medier har pa kort tid blivit en sjalvklar del av mangas vardag och ett satt att ta till
sig information. Darfor har vi sammanstallt tips och trix pa hur ni kan tanka for att
framgangsrikt kommunicera via sociala medier!

Varfor sociala medier?

Oavsett vilken plattform ni valjer att anvanda sa ar sociala medier just — sociala! Det ar en
kommunikationskanal som bjuder in till dialog och samtal mellan er och era féljare. Till
skillnad fran mer traditionella kommunikationskanaler sa som nyhetsbrev eller annonsering i
lokaltidningen, kan ni har fa direkta reaktioner pa er information och ni har standigt koll pa
vilka och hur manga som ni nar med kommunikationen.

Vilka plattformar?

Ni ska saklart finnas dar alla andra finns! Men, vilken plattform som ar mest popular
forandras valdigt snabbt. Det tar tid att kommunicera pa sociala medier och det ar darfor
viktigt att ni prioriterar vilka plattformar som ni vill anvanda och vad ni vill uppna med
kommunikationen.

Detta ar de vanligaste plattformarna idag:

Facebook — Valdigt manga anvander facebook for att planera sitt liv genom inbjudningar,
hitta manniskor, grupper och sammanhang. finns massvis med majligheter for aktorer som
arrangerar. Man kan, utoéver sin egen sida, bjuda in till specifika event, skapa grupper for
personer som dr intresserade av samma typ av scenkonst, lanka till biljettforsaljning o.s.v.
Man kan ocksa annonsera, for en billig peng, och skraddarsy vilken malgrupp som man vill
na.

Malgrupp- De flesta har facebook, men det ar fraimst medeladlders som interagerar pa
facebook.

Instagram — Har handlar det om visuell kommunikation! Bilden ar i fokus och det ar darfor
viktigt att lagga upp intressevackande bilder i bra kvalitet. Det finns tva satt att lagga upp
innehall pa instagram — ett vanligt inlagg och ”stories”. Stories ar korta filmklipp eller bilder
som endast ligger upp ett dygn, det ar en mer informell vag att kommunicera. Man kan med
fordel anvanda stories som “bakom kulisserna”.

Malgrupp — Unga vuxna anvander instagram i storre utstrackning

Tiktok — Tiktok ar en relativt ny plattform som har kantats av en del kontroverser. Pa Tiktok,
som pa kort tid exploderat bland unga anvandare, ligger fokus framst pa att spela in videos
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och gbra utmaningar som sedan blir virala. Man kan ladda upp korta sketcher, filmer dar
man mimar eller andra roliga videoklipp.

Malgrupp — Har finns barn och unga. Den har gruppen nas inte pa facebook, men ar
Overrepresenterade pa Tiktok

Nycklar for att fa genomslag pa sociala medier

» Kommunicera Inifran och ut

Beratta varfor ni gor det ni gor, inte bara vad ni gér. Som komplement till ett informativt
inlagg om ert arrangemang, lagg upp fina bilder pa publiken, visa fikat pa styrelsemotet och
lyft ert engagemang!

= Skapa kanslor

Vi vill fa var malgrupp att kdnna nagot och forknippa oss med nagot positivt. Det betyder
dock inte att vi bara maste férmedla positiva kdnslor, utan vi vill skapa engagemang. Allt ni
kommunicerar pa sociala medier maste inte ha en direkt koppling till era arrangemang, utan
det handlar ocksa om att ge era féljare en bild av vilka ni &r och vad ni star for.

Humor - Det ar roligt att skratta! Var inte radd for att skamta, sociala medier ar inte en lika
formell kommunikationskanal som t.ex. ett nyhetsbrev. Kosta pa er att lagga upp roliga
bilder eller videoklipp.

liska - Belys orattvisor och visa vad ni star. Det ar fordelaktigt att malgruppen forknippar er
med standpunkter sa att vi kan sta upp for nagot tillsammans.

Gullighet - Vi tycker alla om sa kallade “aaw-moment”. En gullig katt eller bebis, fina méten
som griper tag i oss.

= Vilken nytta kan ni gora?
GoOr det intressant att folja er! Kommunicera fakta eller annan kunskap som ni kan bidra
med, kopplat till er verksamhet

Exempel:
| helgen spelas Bréllopstartan hos oss! En varm komedi som vagar behandla de svdra
frégorna.

P:S Socialstyrelsen avskaffade homosexualitet som en sjukdom dr 1979. Sverige blev det
férsta landet som gjorde det. Bakgrunden till beslutet var att HBTQ-aktivister bérjade
ockupera socialstyrelsen, ringde till sina arbetsgivare och sjukskrev sig P.g.a. de kéinde sig
“lite homosexuella” idag.
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= Gemenskap

Skapa en gruppkansla och ett “vi” tillsammans med era féljare. Det ar viktigt att fa era foljare
att interagera med era inldagg. Facebook har algoritmer som filtrerar allas fléden och det gor
man genom att ta reda pa vad anvandare tidigare gillat, kommenterat eller delat.

Vaga skapa samtal och stall fragor i era sociala medier. Det galler att vara uthalligt, de forsta
fragorna kanske inte besvaras alls men fortsatt att bjuda in.

= |ncitament
Ge era foljare en sporre att interagera med era inlagg genom tavlingar, gator eller andra
erbjudanden. Mdjligheterna ar oandliga!

Tavling - Lat era foljare tavla om t.ex. tva fribiljetter eller gratis medlemskap i ett ar genom
att svara pa ratt pa en fraga, dela inlagget eller pa annat satt interagera med era inlagg.

Early bird- erbjudanden - Specialerbjudande till dem som bokar tidigt! Kanske ar biljetterna
billigare, eller att man far en gratis fika-pase pa plats. Kommunicera det pa era sociala
medier, man vill folja er for att inte missa erbjudanden.

Att tanka pa

Bildkvalité

Oavsett vilka plattformar ni valjer ar bilder och den visuella kommunikationen viktig. Tank pa
att de bilder som ni lagger upp ar genomtankta och ar i relativt bra kvalité. Att ka kort med
en mobilkamera gar jattebra, men tank pa kompositionen i fotot och ljuset.

Loggor och grafisk profil

Lagg garna in er logga och ha koll pa Riksteaterns grafiska profil i kommunikationen pa
sociala medier. Det behdver inte vara svart eller krangligt, utan se det som en hjalp! Hela
Riksteaterns grafiska profil finns pa intranatet. Tveka inte att hora av er om ni har nagra
fragor eller behover hjalp att hitta det!

Tiden

Schemalagg inlagg sa sparar ni tid! Om ni vet med er att ni ska lagga upp information om
t.ex. era kommande arrangemang, skriv flera inldgg pa en gang och schemaldgg dem utifran
en tid dar manniskor mest ar inne pa sociala medier. Utga ifran att nar ni sjalva ar som mest
aktiva pa facebook eller instagram och prova er fram.



